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Session 2-3 ⅛╠ ⅛╢↓≤ 2025 ─

β

2015 β 2025

4560 6 5000

8600 1 2255

6 2592 8 6220

4 6707 8 3954

8510 1 3084

8890 1 2683

1 6196 2 3091

22 0615 29 6287
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ᴘᴶᵍᴀ
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ᴳᵄᴡᴊו ֒֡Ԇ׆ Ӆ ֦

ו Ԋӄ ֦ Ԇ֚ ו ԈӅ

֣ ֒ӄ וᴙץᴼᴡף Ӆ500 Ԏ Ӆᴊ

ᴐᴔᴦ֩ Ԏ ֩ ᴙӅץᴼᴡף

׆׃֦ ֳ֩ ԏ֥ ԎԄ׆Ӆ

ᴰᴊᴙᵌ ׆׃֦ ԝ ֦ Ԋӄ ᵌ ֩ ו Ԇ

ו ֒֡Ԇ׆Ӆ 15 Ӆ
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֩ ԎԄ׆Ӆ֚֘֩

ּӄ Ԏ ֻֽ֩ ֩ ֩

Ԉ֥׃ ӅWin -Win

֩ ֩ᴧᵍᴊו ԝ

֖ׅ֚ӄᴳᵄᴡᴊ ֪

֩Ԍ ֢ ו ԓׇ֤֥ׄ׆

ӄ ֽ֦ Ӆ׆֡

ӈ֦ ו ֒֡Ԇ׆Ӆ

֩ ᴊᴗᵍᴉו ֿ֒

ׅ֚ӄ ו Ԋ֤֥׆

׆ּ֒ ו Ӆ׆֨
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Ԉ֩זֹ ( )
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ׅ Ԛ֩ ו ׆ּ

( ו(

ᴄᵍᴘפᴞᵍᴐᵍ֩ ӄ ֩

ӄᴼᵍᴼ ӄ

( ᵌ׳

ᴔᴒᵄױᵍᵌ )֣

ו Ӆ

ᴳᵄᴡᴊ֩ 3 ԍׄ ו ԓ׆Ӆ
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֩ ֪ ֹ֪֚ ֩ ֿ Ӆ֘֩׃Ԉ֥ ֦֣֞֡ ֺ

֩Ԅ֙׆ ֩ ԎԄ׆Ԍ ӄֽׅ׃ ֦֪֥Ԇֽ֩ו ׅ Ԋ֚ Ԏ Ӆ

ᴦרᴊ֢֩ ( ׆ׇ ᵌ ᵌ ֥֤֩ᴟקᴠקԎԄ׆ԍ)Ԏ

Ԅ׆ԍ֤Ԉԍו ֒ Ӆ ֩ ֩Ԍ ֽ֢ӄ ו ԍ֤Ԉ׆Ԇ֢ז

ԍו ּ֡Ԇ׆Ӆ

ׅԄ׆ ᴊᴫᵍᴊ֢ӄ ᴻᴊᴀו Ԛ׆ Ӆ׆Ԇ֡֒ו
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ᵌ ᵌ ֹ֢ ԈӅ 1.8ӟ1.95

100 ֢6 ӟ19 ֹ֢ Ӆ ֩ 7ӟ8 Ԏ

ԍׄףᴻש 2,000 Ԏ (20ӟ30 ᵌ ֩ Ԇ)

ׅᵌ ᴨᴺᵄו Ӆ ֣֩ ֪ Ԋ֡Ԇ֥ԆԎӄ

֦֪ ו ֒֡ ֣ ׆֔ ֪Ԅ׆Ӆ

シャトルバス・ツアーの利用者数→1.8 /来場者全体2.5万人

残りの0.7万人は自動車・自転車・送迎車両など
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ԍֽׄԄ֚֞׃Ԉ֦ӄᴡᴊ

֦֪ ԎԄ׆Ӆɚֹ֩זԈ

֢֪ ᴌᴀᴐᵍᵌ ֣

֒ӄ ԍׄ ֩ ֢

ו Ӆ ᴈᴊᴗᴱֽ Ӆ

ᴡᴊ֩ ֜ ֪ 2.5 ɚ ו

ֱ ֽӅ ֩ ֽ

ԝׇ֡Ԇ׆Ӆ ᵌᴡץᴀ֪

֩ ӄ ו ׆֔ Ӆ
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Å江頭満正（2015）「ロックフェスティバルの経済効果比較～VIVA LA ROCK2015と

MONSTER baSH2015を事例に」尚美学園大学芸術情報研究 第25号論文（閲覧

2025/11/25）

Å総務省「報道資料 2020基準消費者物価指数」

https://www.stat.go.jp/data/cpi/sokuhou/tsuki/pdf/zenkoku.pdf（閲覧2025/11/25）

Å総務省「報道資料 2015基準消費者物価指数」

https://www.stat.go.jp/data/cpi/1.html （閲覧2025/11/25）

Å国土交通省「観光白書」https://www.mlit.go.jp/statistics/content/001890796.pdf（

閲覧2025/11/25）


